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Velkommen til afrapporteringen 2022

Denne besvarelse vedrgrer projektet Saeson-frisk frugt & grgnt.

Besvarelse af effektvurderingsskemaet er obligatorisk for alle fondens
tilskudsmodtagere, og du vil sdledes modtage en pamindelse et stykke tid inden

fristen udlgber.

Det anbefales, at du forud for besvarelsen genlaeser projektansggning samt
tilsagnsbrev.

Du kan genbesgge besvarelsen ved at klikke pa det tilsendte link, indtil den er
afsluttet. P3 spgrgeskemaets sidste side kan hele besvarelsen printes ved at klikke
pa print-ikonet.

Hvis du har spagrgsmal til skemaet, kan du rette henvendelse til
Fondssekretariatet.

Fristen for afgivelse af svar er den 31. januar 2023.

Projektets formal
Angiv kort

projektets  [Det primaere formdl med projektet var at gge forbruget af saesonaktuel
formdl, if.  [frisk frugt og grgnt i Danmark til gavn for alle producenter samt at gge
ansggningen [afsgetning af bade konventionelle og gkologiske producerede frugter og
(ca.3-4  \grgntsager.

linjer):

Projektstart og -afslutning
Hvorndr er projektet startet? (mdned/ar, fx 01/2022) 01/2022

Hvorndr er/bliver projektet afsluttet? (maned/ar, fx 12/2022. Her angives projektets 12/2022
samlede periode - fx ved en sammenhaengende flerdrig indsats): ===



Projektets hovedaktiviteter i bevillingsaret

Beskriv de
gennemfgrte
aktiviteter, og
dermed hvad
fonden har
medfinansieret.
Beskrivelsen
skal omfatte
eventuelle
arbejdspakkers
titler samt
aktiviteterne
inden for de
enkelte pakker
(beskrivelsen
bgr hgjst fylde
ca. hvad der
svarer til en
A4-side).

Videreudvikling af ny hjemmeside Kampagnens omdrejningspunkt er
hjemmesiden Saeson.dk, der indeholder bl.a. vores opskriftsunivers, gode
rdd, information om rdvarer samt vores madplan. I 2022 har vi arbejdet
med at optimere indholdet og brugeroplevelsen for besggende pé
hjemmesiden. Blandt opgaverne, der er blevet prioriteret er community-
understgttelse med mulighed for at kommentere samt en pop-up
notifikation. Implementeringen af dette blev forsinket, men ventes
faerdigt i Q1 2023 Udvikling af nye opskrifter Der blev udviklet 40 nye
opskrifter til hjemmesiden i kampagneperioden, de vil Igbende blive
anvendt i opslag pd de sociale medier og i Saesons madplaner og
desuden anvendt i samarbejdet med detail. Nyhedsbrev Vi har faet
designet en ny skabelon af vores ugentlige madplansmail samt faet
udviklet et velkomstflow til bdde eksisterende abonnenter samt nye. Det
nye velkomstflow bestdr af 5 forskellige mails, der byder abonnenten
velkommen til Saesons grgnne univers og andre relevante fakta mails om
hvad abonnenten kan forvente af indhold i Saeson universet. Vi har i en
gennemgang af abonnenter ryddet op i “dgde” e-mail-adresser, hvorfor vi
gik fra 85.000 abonnenter til 60.000 i 2022. Det har dog lykkes at f& godt
10.000 nye abonnenter til efter oprydningen primaert via leads adds pa
Facebook og Instagram, hvorfor Saesons nyhedsbrev har nu godt 70.000
abonnenter med en endnu hgjere open rate pd godt 50% mod i
gennemsnit 40% inden oprydningen. Sociale medier I
kampagneperioden blev der udviklet i alt 83 oplag p& Facebook og
derudover 111 opslag pé Instagram. Opslagene bestod af en blanding af
opskrifter, kampagnefilm, fakta-opslag, "En mere om dagen opslag”,
klimatips-opslag og konkurrencer. P& Facebook og Instagram har vi ndet
et reach pa hhv. 665.984 og 46.484. Vi har fdet 7.913 og 4.223 besgg pa
hhv. Facebook-siden og Instagram. Online annoncering Grundet
problemer med at f& adgang til at f3 adgang til betalt markedsfering, har
vi forst fdet mulighed for at udfere denne del sent i 2022. Vi har i
november opstartet betalt annoncering som vi har testet over 2 perioder
pd 10 dages varighed for at se hvilke typer af annoncer der fungerer
bedst ift. vores malgruppe samt hvilken type af materiale der skal
udvikles til vores sociale medier fremadrettet. Detailhandlen Projektet har
i samarbejde med INudgeYou og Fadevarestyrelsen lykkes med at fa
etablere test i to forskellige dagligvarekaeder; Coop og Salling. Saeson har
bidraget med opskrifter og tips til de forskellige test i butikkerne. Analyser
Kantar Gallup har lavet en forbrugerundersggelse med afdaekninger af
markeder for frugt og gragnt — indsigterne er blevet praesenteret af flere
omgang. Fgrst blev indsigterne fra en kvalitativ undersggelse preesenteret
i oktober, dernaest blev indsigterne fra fokusgruppeinterviewene delt i
december og slutteligt skal der bygges videre pa indsigterne herfra og
praesenteres for detailhandlen i starten af 2023. Evaluering Vi har fet
leveret en rapport fra GfK med seneste tal for salg af frugt og grgnt. Der
har veeret et lille fald i forhold til sidste &r, der var historisk godt —
sandsynligvis pa grund af coronanedlukningen. Salg og forbrug af frugt

0g gront er dog stadig tenderende stigende i Danmark.

Indsatsomrade for projektet, jf. fondens strategi for 2022
o Baeredygtighed

o Fgdevaresikkerhed & sundhed

J Nye produkter & produktkvalitet



J Ny teknologi & nye produktionsmetoder
o Arbejdsmiljg
4 Markedsfa@ring og viden

De folgende sporgsmal omhandler projektets leverancer.

Hvilke leverancer er opnaet i projektet?

Med leverancer menes projektneere resultater,_som | har angivet i ansggningen, og ikke effekter
som folge af implementering af resultater. Ved flerarige projekter, som ikke er afsluttet, gives en
status for opnaede delleverancer.

Marker de opnaede leverancer:
- Praesentation af primaarproduktion for forbrugerne

i Informationskampagne malrettet forbrugerne (fx formidling omkring ernaeringsfordele eller
udbredelse af viden omkring fgdevarekvalitet og -sikkerhed)

i Praesentation / information til markedsaktgrer inden for EU (inklusive Danmark)
J Praesentation / information til markedsaktgrer uden for EU

- Fagseminar / workshop med markedsaktgrer

J Delegationsbesgg i Danmark

- Delegationsbesgg i udlandet

i Markedsanalyser / forbrugeranalyser og formidling heraf

4 Artikler om fodevarer / madopskrifter pa tryk eller web

4 Formidling via film / video / podcast / apps / sociale medier o.l.

- Andet, angiv
venligst:

Uddyb projektets konkrete leverancer med afseet i ansggningen. Ved flerarige
projekter angives status for delleverancer (maks. 10 linjer):

- 52 ugentlige nyhedsbreve med Saesons madplan samt redesign. - 22
lead ads pd Facebook - SoMe-Opslag: 82 pa Facebook, 111 pa Instagram
- Udvikling af 40 nye opskrifter - 10 videokampagner pé sociale medier -
Opdatering af indhold p& Saeson.dk - Community-understgttelse pd
Saeson.dk - Google Search kampagne - Nudging projekt i samarbejde
med dagligvarekaader - Forbrugeranalyser med gallup og GfK

Har | naet de leverencer, | forventede ved projektets start?

For flerarige projekter angives, hvorvidt leverancerne i forhold til projektets projektplan er
opnaet. Hvis et toérigt projekt afrapporterer for det ferste ar, angives status i forhold til, hvilke
forventninger der var til projektets resultater ved udgangen af ar ét. Hvis der afrapporteres for
det andet ar, angives status i forhold til projektets samlede leverancer ved udgangen af ar to
mv.

Marker ét felt.

J Alle

4 De fleste

< Cirka halvdelen

< Feerre end halvdelen
o Ingen

J Ved ikke



Hvilke forventede leverancer naede | ikke?
Angiv hvilke leverancer, der ikke blev naet. Der skal tages udgangspunkt i de mal og
indsatser, der er beskrevet i ansggningen.

Skriv svaret i boksen

Tagging af opskrifter — denne leverancer kraever mange ressourcer ift.
timer, da opgaven er et manuelt stykke arbejde, der skal udfgres i
Umbraco. Leverancen er pdbegyndt og godt i gang og vil fortseette i den
nye kampagneperiode. Artikler under temaet "“Fra jord til bord” —
leverancen af denne opgave er blevet nedprioriteret til fordel for andre,
idet den vurderes af have mindre betydning ift. for den overordnet
maélsaetning om at gge salget af frugt og grgnt. Ernaeringsoplysninger pa
udvalgte opskrifter — denne leverance er pdbegyndt og en opgave, der
ndet meget langt trods det er en tidskreevende opgave, den forventes
feerdig i starten af 2023. Udvikling af minimum 4-5 forbrugeranalyser — vi
ndede at f3 udviklet 1x markedsanalyse i samarbejde med GfK omkring
forbruget af frugt og grgnt samt 2xforbrugerundersggelser i samarbejde
med Kantar Gallup omkring afdaekning af markedet for frugt og grgnt. -
Stgrre samarbejde med dagligvarekaeder har ikke vaeret mulig, var
planlagt s& langt ude i fremtiden, at Seesons nye projektleder ikke havde
mulighed for at spille ind med indhold i 2022

Hvorfor naede | ikke de forventede leverancer?

Angiv her arsagen til, hvorfor de forventede leverancer ikke blev naet. Hvis arsagen falder
udenfor listen nedenfor, vaelg "Anden primaer grund” og begrund de manglende leverancer i
overskriftsform.

Angiv op til tre grunde.

o Manglende leverancer af udstyr

|—j Manglende gkonomiske midler

J Manglende overholdelse af deadlines fra underleverandgrer

4 Sygdom eller barsel hos personale

o Manglende adgang til ngdvendig ekspertise

o Aflysning af delegation el. lign.

' fEndrede rammevilkar (fx @ndrede markedsvilkar eller politiske forhold)

l—j Aflysning af planlagt messe, event eller udstilling

4 Anden primaer grund, angiv venligst: Sygdom og skifte pd posten som projektleder

Uddyb gerne svaret i boksen.

Saesonprojektet har vaeret ramt af sygdom i Projektlederrollen i drets
farst halvdel af kampagneperioden, og sidenhen har der vaeret
projektlederskifte. Derfor har dele af leverancerne ikke vaeret igangsat fgr
august 2022. Her er opgaverne blevet prioriteret efter, hvilke der har
starst effekt ift. at nd projektets overordnede malsaetninger og heraf er
nogle opgaver blevet nedprioriteret.

De folgende spgrgsmal omhandler projektets mal.

Projektets mal beskriver, hvordan formalet skal opnas, fx udvikling af en



given metode eller formidling til et antal interessenter.

| ansggningsskemaet (pkt. 13.1 + 13.5) opstillede | et eller flere mal for projektet.
Redegor for, i hvilken grad | har opnaet eller pt. forventer at opna malene.

Gentag for alle mal, der er listet i ans@gningen.

mal 1

Gentag mélet
fra
ansggningen:
Angivom |
har malt eller
vurderet om
malet er
naet:

Angiv
resultatet af
malingen
eller
vurderingen:
Mal 2

Gentag malet
fra
ansggningen:
Angivom |
har méilt eller
vurderet om
maélet er
naet:

Angiv
resultatet af
maélingen
eller
vurderingen:
Mmal 3

Gentag malet
fra
ansggningen:
Angivom |
har malt eller
vurderet om
malet er
naet:

Angiv
resultatet af
malingen
eller
vurderingen:
Mal 4

Gentag mélet
fra
ansggningen:
Angivom |
har mélt eller
vurderet om
maélet er
naet:

Angiv
resultatet af
malingen
eller
vurderingen:
Mal 5

Gentag malet
fra

150.000 unikke besggende pad saeson.dk pr. maned Maling:
Gennemsnitlig 96.064 unikke besggende pd web pr. mdned Mal ikke ndet

12.000.000 visninger af opslag til malgruppen pd Facebook og Instagram
Maling: 6.355.588 visninger af Facebook-annoncer, 765.371 reach pd
Facebook og 59.623 pa instagram. 736.860 i betalt reach pd Facebook
Mal ikke ndet

8.000 nye abonnenter til Seesons nyhedsbrev Maling; 8.848 nye

abonnenter i 2022 Mal ndet

80.000 Klik til website baseret pd SEM (Google Adwords) Maling:

105.349 klik M3l ndet

7 % stigning i den organiske trafik (ikke betalt) til hjemmeside som et
resultat af SEO-optimering Maling: Oplaft i den organiske trafik pd




ansogningen:|+12.78% M8l ndet

Angivom |
har malt eller
vurderet om
malet er
naet:

Angiv
resultatet af
malingen
eller
vurderingen:
Mal 6 og
opefter (hvis |
har 6 mal eller
derover,
angives mal 6
og opefter i
denne boks)
Gentag malet

fra e Forventning om samarbejde med minimum 2 dagligvarekzeder i
ansegningen: fforbindelse med nudging-projektet e Taet samarbejde med minimum 2
Angivom | Idqagligvarekaeder om bug af Saesons digitale materiale Maling:

har malt eller oo oy 2 rhejde opndet gennem nudging, men ikke med Saesons digitale

vurderet om .
malet er materiale.

naet:

Angiv
resultatet af
malingen
eller
vurderingen:

Har | opnaet de mal, | forventede ved projektets start?

For flerarige projekter angives, hvorvidt de forventede mal i forhold til projektets projektplan er
opnaet. Fx hvis et toarigt projekt afrapporterer for det farste ar, angives status i forhold til,
hvilke forventninger der var til projektets fastlagte mal ved udgangen af ar 1. Hvis der
afrapporteres for det andet ar, angives status pé forventningerne til projektets fastlagte mal
ved udgangen af &r 2. Uddyb i nedenstaende boks.

Marker ét felt.
J alle

4 De fleste

< Cirka halvdelen

J Faerre end halvdelen
o Ingen

Uddyb svaret i boksen:

P& grund af sygdom og projektlederskifte, er mange af vores aktiviteter
farst for alvor kommet i gang i Q3 2022. Derfor har vi valgt at prioritere
nogle opgaver over andre, hvilket afspejler sig i, at fx mélene om at fa
visninger pa facebook er ndet - det har vi gjort for at fa s3 mange ind og
melde sig til vores madplan, som muligt. Malet om 8000 nye tilmeldte er
ndet, og tilmeldingerne fordeler sig hovedsageligt i sidste halvdel af 2022.
Derfor har det ogsa veeret sveert at fa det gennemsnitlige antal
besggende pr. méned op pa 150.000, da vi har skulle indhente en del pd
de sidste mdneder for at treekke gennemsnittet op. Vi kan til gengeeld
se, at "passiv" aktivitet, som SEO-optimering har haft en tydelig effekt, og
det er noget vi vil arbejde videre med i 2023.




Angiv den primare malgruppe for projektet.

Hvis | har fokus p& mere end én malgruppe, angiv kun den primeere.

Marker ét felt.

- Nationale strategiske markedsaktgrer (indkgbere, producentforeninger el.lign.)

' Internationale strategiske markedsaktgrer (indkgbere, producentforeninger el.lign.)
4 Forbrugere

J Unge under uddannelse

- Anden, angiv
venligst:

Hvor mange relevante brugere/aktorer fra malgruppen fik | kontakt med i
projektet?

Angiv ca. antal:

1561854

Er antallet af relevante brugere/akterer, som | fik/har haft kontakt med i
projektet, tilfredsstillende i forhold til den oprindelige ambition?

Marker ét felt.

- Meget tilfredsstillende

4 Tilfredsstillende

o Hverken tilfredsstillende eller utilfredsstillende
o Utilfredsstillende

J Meget utilfredsstillende

' Ved ikke

Uddyb gerne svaret i boksen:

Beregningen er lavet ved at laegge tallene for FB-reach, Instagram-reach
0g FB-paid-reach sammen. Alle tal for malgruppen - 96.064 unikkke
besggende pr mdr. - 7.248 nye abonnenter i 2022 - 765.371 Facebook
reach og 59.623 Instagram reach - 9.679 profilvisninger pa Facebook,
4.870 pa instagram - 736,860 i betalt reach og 6.355.588 visninger af -
Facebook-annoncer - 105.349 klik til website baseret p& SEM P3a grund af
projektlederskifte har der vaeret en del arbejdspakker, hvor arbejdet er
blevet udfert i i Q3+4, i stedet for at veere spredt ud over hele &ret. Det
vil altsd sige, at den veekst, der skulle have veeret for at opnd malet,
skulle vaere sket i dobbelt tempo. Det er ikke sket, og derfor nogle af
malene ikke ndet. Til gengaeld har vi fdet meget ud af den resterende tid,
hvor vi har prioriteret nogle mal hgjere fx. at fa flere abonnenter pad vores
madplan hvilket gjorde, at vi ndede over malet. Vi har lgftet antallet af
besggende betragteligt i sidste halvdel af 2022. Samtidig har vi féet en
stor vaekst i organisk trafik til hjemmesiden gennem kontinuerlig SEO-
optimering

De folgende spergsmal omhandler projektets effekter.



Effekten beskriver den forventede effekt, projektet har for
landmandene/producenterne eller samfundet som helhed i form af
forbedret miljo, oget konkurrenceevne, flere arbejdspladser mv. Effekten
beskrives pa hhv. kort og mellemlangt sigt samt pa laengere sigt.
Endvidere sandsynliggeres det, at effekten opnas.

Beskriv pa baggrund af projektets resultater den forventede effekt pa kort og
mellemlang sigt.

Skriv svaret i boksen:

Set i lyset af det overordnede mal om at gge forbruget af seesonaktuel
frugt og grant, kan vi pa trafikken pa Szeson.dk se, at der er en gget
interesse for vores opskriftsunivers og madplan. Vi gger antallet af
organisk besggende pd hjemmesiden og vi gger antallet af abonnenter pd
vores madplan. I og med at vi tilbyder opskrifter med saesonaktuel frugt
og grent, vil det naturligvis have en afsmitning pa forbruget, ndr der sker
en gget interesse for vores opskrifter. Tager vi udgangspunkt i GfK's
hustandspanel kan vi se en tendens hvor danskerne bruger stadig flere
penge pa frugt og grent fra ar til 3r. Der har veeret et lille fald fra sidste
ar, hvor corona havde en stor indflydelse pa salget af frugt og grgnt, men
forbruget ligger stadig pa indeks 126 i forhold til 2016 samlet set.
Barnefamilier bruger flere penge (kr. 4.866) pa frugt og grgnt end den
gennemsnitlige husstand (kr. 3.995) og bgrnefamilier ligger pd indeks 123
i forhold til 2016. Cirka 9 % af det samlede forbrug gér til frugt og grent,
hvilket er et fald siden corona. Den samlede masse af frugt og grant, der
bliver kgbt er mindre, hvilket ifglge GfK kan haenge sammen med det
@gede fokus pa mindre madspild. Vi vil kontinuerligt holde gje med GfK
for at se den fremtidige udvikling i salget af frugt og grgnt. Med Ruslands
invasion af Ukraine og den efterfglgende stigning i inflationen, kan det
vaere svaert at vurdere det forventede salg. Vi kan se pé vores
hjemmeside, at der er en enorm interesse for at spise frugt og grgnt, og
vi er med til pa kort og mellemlangt sigt at tilbyde en nem made at spise
mere frugt og grgnt i hverdagen. Saeson forventes ogsd i fremtiden af
have en positiv effekt pd forbruget af frugt og grgnt.

Beskriv pa baggrund af projektets resultater den forventede effekt pa
leengere sigt.

Skriv svaret | boksen:

P& laengere sigt vil projektet fortsat vaere i stand til at gge forbruget af
frugt og grant. Med optimering af hjemmesiden kan vi i endnu hgjere
grad @ge danskernes viden om og praeferencer for ssesonaktuel frugt og
grgnt. Vi vil i fremtiden vaere i stand til at kleede forbrugere pa til at
putte mere frugt og grgnt i indkgbskurven. Der er allerede en stigende
samfundstendens til at teenke mere klimavenligt, baeredygtigt, mindske
madspild og med inflationen er der ogsd en enorm interesse i at blive
meet for faerre penge. Det er alle sammen dagsordener, som vi vil kunne
favne med vores opskriftsunivers, da optimeringen af vores hjemmesiden
ger os i stand til at skreeddersy bade indhold men ogsa annoncer og
markedsfaring til at tale ind i disse dagsordener. Saeson har med tiden
opbygget et staerkt brand med loyale fglgere og en masse abonnenter pd
vores nyhedsbrev. Den position som spiller pd markedet skal vi vaerne om
0g sgrge for, at vi fortsat er en trovaerdig og interessant
samarbejdspartner for dagligvarekaeder, eksterne organisationer samt




myndigheder. P3 den mdde kan vi veere til stede bdde blandt
meningsdannere og forbrugere og pd den made @gge forbruget af frugt og
gront.

Beskriv pa baggrund af projektets resultater kvalificerede begrundelser for,
hvorfor det er sandsynligt, at de forventede effekter opnaes.

Skriv svaret | boksen:

P& trods af, at vi i Seeson har veeret udfordret af sygemeldinger og
projektlederskifte, har vi ndet en stor del af vores malsaetninger, og vi har
markedsfart seeson pd en méde, der er ndet ud til en bred skare af
folgere og forbrugere. Sazesons overordnede malsaetning er at gge
forbruget af frugt og grgnt, men hvis man maler fra ar til &r, kan det vaere
sveert at sige noget om de kommende &r, da vi star overfor historiske
prisstigninger og inflation. Danskerne far feerre penge mellem
haenderne, og derfor skal de prioritere i hverdagen. Det er ikke sikkert, at
vi kommer til at male en konkret stigning i forbruget af frugt og grgnt, da
danskerne ikke har overskud til at kgbe store maangder og luksusvarer.
Til gengeeld er grgntsager en relativt billig made at blive maet pa, sa der
er mulighed for, at vi kommer til at se en stigning af vaegten af forbruget
af frugt og grent pd bekostning af dyrere fgdevarer som kgd. Det er dog
sandsynligt, at Saeson er med til at gge forbruget, og at forbruget ville
vaere lavere, hvis projektet ikke eksisterede. Vi kan se pa vores
hjemmeside, at der er en enorm interesse for at spise frugt og grgnt, og
derfor er det realistisk, at vi ogsa i fremtiden vil kunne gge forbruget af
frugt og grgnt. Vi skal dog veere opmaerksomme pd, hvad det er for en
dagsorden, vi taler ind i - fx kunne det i 2023 godt blive meget relevant
at se pd prisen pr. maltid i markedsfgringsgjemed. Det er noget, vi er
meget opmaerksomme pad i Saeson, sd vi kan italeszette seesonaktuelt
frugt og grent pa en made, som tiltaler danskerne i den hverdag, de stér
i

Hvis der forventes andre effekter end dem, der er angivet i ansogningen,
beskriv da forskellen, og hvorfor forventningerne har andret sig.

Skriv svaret i boksen:

Som beskrevet tidligere kan krige i Ukraine have en effekt pd, hvordan
det gar med forbruget af frugt og grgnt i Danmark. Vi har dog ingen
endringer i, at malsaetningen er at gge forbruget.

Hvilke af fondens effektmal vurderes projektet i sarlig grad at understotte?
(Anvendes til statistik vedr. fondens samlede effektskabelse).

Marker op til tre felter.

J Udvikling af arealet i frugt- og gartnerisektoren

- Reduktion og optimering af energiforbruget i veeksthussektoren

- Opretholde minimale rester af sprgjtemidler i frugt og gartneriprodukter

' Den eksisterende markedsadgang for eksport af gartneriprodukter fastholdes og udbygges

' Minimere pavirkningen af det omgivende miljg ved at reducere anvendelsen af
miljgfremmede stoffer i produktionen

4 Andet, angiv venligst:At gge afssetningen af frugt og grgnt




Inden for hvilken tidshorisont forventes de samfundsrettede effekter at vaere
synlige?

Der vil ofte veere forskel pa tidspunktet mellem implementering af projektets resultater (eller
delresultater), og hvornar de gavnlige effekter pa samfundsniveau vil veere synlige. De
samfundsrettede effekter vil ikke ngdvendigvis veere synlige pa samme tidspunkt som de
brugerrettede effekter, og ofte vil det vaere uvist, hvornar der kan forventes en effekt. Angiv
derfor det bedste skan for, hvornar projektets samfundsrettede effekter kan forventes at veere
synlige.

Hvis projektet ikke forventes at resultere i samfundsrettede effekter, skal feltet 'lkke relevant'
markeres. Hvis der forventes gavlige effekter, men det er uvist, hvornar de kan observeres,
skal feltet 'Ved ikke' markeres.

Marker ét felt.

' Indenfor 1 & efter afslutning
4 1-3 &r efter afslutning

' 3-5 efter afslutning

' Mere end 5 ar efter afslutning
< Ikke relevant

' ved ikke

Uddyb gerne svaret i boksen (ca. 3-5 linjer):
Salget kan forst males efter en rum tid, hvilket plejer at tage mindst et r.|

Det felgende sporgsmal omhandler tilfredshed.

Hvor enig er du i felgende udsagn?
Spargsmaélet henviser til helhedsopfattelsen af projektets forlgb.

Marker ét felt.

Projektets gennemfgrsel har veeret tilfredsstillende.
4 Helt enig

o Delvis enig

J Delvis uenig

= Helt uenig

J Ved ikke

Uddyb gerne svaret i boksen (ca. 3-5 linjer):

Tak for beretningen. Som afslutning pa afrapporteringen bedes du som
tilskudsmodtager og projektleder angive, at de indrapporterede informationer



vedrorende gennemforsel af aktiviteter finansieret af fonden giver et
retvisende billede af de i projektet gennemfgarte aktiviteter og afledte effekter.

Seet kryds.

J Jeg erkleerer som projektleder, at de indrapporterede oplysninger giver et retvisende billede
af de i projektet afholdte aktiviteter og afledte effekter.

Tak for din besvarelse, den er registreret.

Du kan nu trykke pa "afslut" og lukke din browser.

Print besvarelsen her.



